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 اطلاعات مقالٍ  چکیذٌ

سا ثٝ چٙذ خضء تمؼیٓ وشد ِٚی  ٌزاسی تفىیىی یؼٙی لیٕت ٔحلَٛ لیٕت
ػٛاسم ٚ ، ی ٔبِیبت ثشای ٔثبَ ٞضیٙٝ) ٘تٛاٖ ایٗ اخضا سا خذاٌب٘ٝ خشیذاسی ٕ٘ٛد

ی اسائٝ لیٕت تفىیىی ٚ  ثشسػی تبثیش دٚ ؿیٜٛ، ٞذف اص ایٗ ٔمبِٝ. خٛد ٔحلَٛ(
ٔٙلفب٘ٝ ، وّی ٔحلَٛ ثش ٔتغیشٞبی ٔیب٘دی اص خّٕٝ اسصؽ پیـٟٙبدی دسن ؿذٜ

ٔیضاٖ  ٕٞچٙیٗ دس ایٗ ٔغبِؼٝ. ثبؿذ ٚ ػغٛح پیچیذٌی ٔیٌزاسی  لیٕتثٛدٖ 
. ؿذٜ اػت ٔحبػجٝٔؼبفشیٗ  سفتبس خشیذاستجبط ثیٗ ٔتغیشٞبی ٔیب٘دی روش ؿذٜ ثب 

اص ٘ظش ، پیٕبیـی -اص ٘ظش سٚؽ تٛكیفی، ٔغبِؼٝ اص ٘ظش ٞذف وبسثشدی ایٗ
ٔؼبفشیٗ خغٛط آٖ ٘یض،  ی آٔبسی ٔیذا٘ی ٚ خبٔؼٝ –ای ٞب وتبثخب٘ٝ ٌشدآٚسی دادٜ

ی لیٕت ثلٛست  ٘تبیح ثذػت آٔذٜ حبوی اص آٖ اػت وٝ اسائٝثبؿٙذ.  ٞٛایی ٔی
ٔٙلفب٘ٝ ثٛدٖ ٚ پیچیذٜ ؿذٖ دسن ، تفىیىی ثبػث افضایؾ اسصؽ پیـٟٙبدی

ؿٛد ٚ ایٗ أش ٔٙدش ثٝ اثش ٌزاسی ٔثجت ثش سفتبس خشیذ ٔلشف  ٔی  ٌزاسی لیٕت
 . ؿٛد وٙٙذٜ ٔی
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 مقذمٍ. 1

ٌزاسی  لیٕتٞذف . ؿٛد ی وبلا ٚ خذٔت وٝ ثٝ كٛست ٚاحذ پَٛ ثیبٖ ٔی  لیٕت یؼٙی اسصؽ ٔجبدِٝ
ثبؿذ وٝ  ثٝ حذاوثش سػب٘ذٖ ػٟٓ ٚ وـیذٖ ػلبسٜ ثبصاس ٔی، ثٝ حذاوثش سػب٘ذٖ ػٛد فؼّی، حفؼ ٚ ثمب

ٌزاسی سا داس٘ذ ٚ دس ایٗ  ٔـتشی ٚ سلجب ثیـتشیٗ ػٟٓ تبثیش پزیشی ثش تلٕیٕبت لیٕت، ػٝ ػبُٔ ٞضیٙٝ
  ی لیٕت صیشا اسائٝثبؿذ  تٛخٝ ثٝ حبِت سٚا٘ـٙبختی ٔـتشی أشی ضشٚسی ٚ لبثُ تبُٔ ٔی، ٔیبٖ

ؿذٜ اػت   دس ٔغبِؼبت ٔختّف ثشسػی. ثبؿذ ٔحلَٛ ثش حبِت سٚا٘ـٙبختی ٔلشف وٙٙذٜ ٔتٕشوض ٔی
اسصیبثی ٔحلَٛ ٔتٙبػت ) تٛا٘ذ ادسان ٔلشف وٙٙذٜ اص اسصؽ وبلا ٔی  وٝ چٍٛ٘ٝ اسائٝ اعلاػبت لیٕت

، 2ِی ٚ ٞبٖ ؛2002، ٚ دیٍشاٖ 1وشیـٙب) دٞذ ٔی ثب ٘یبص خٛد( ٚ للذ خشیذؿبٖ سا تحت تبثیش لشاس
ثٝ ایٗ ، ا٘ذ ( ا٘دبْ داد1986ٜ) 5( ٚ تٛسػىی1979) 4( ٚ وبإٞٙب1980ٖ) 3دس تحمیمبتی وٝ تبِش. (2002

٘یض تفبٚت  وٙٙذٌبٖ ٔلشفسفتبس خشیذ ، ٌزاسی ٞبی ٔختّف لیٕت ی ؿیٜٛ ا٘ذ وٝ ثب اسائٝ ٘تیدٝ سػیذٜ
 . خٛاٞذ وشد
ٔحلَٛ سا ثٝ چٙذیٗ خضء تفؼیٓ وشد ِٚی خشیذاسی ٞش خضء ثٝ ٌزاسی تفىیىی یؼٙی لیٕت  لیٕت

ٞبٔیّتٖٛ ٚ  ؛2002، 7چبوشاٚاتی ٚ دیٍشاٖ ؛2007، 6ثبٔجش ٚ ٌشَ) ثبؿذ پزیشی ٕ٘ی تٟٙبیی أىبٖ
ػٛاسم ٚ خٛد ثّیظ ٞٛاپیٕبیی سا ثلٛست ، ٞبی ٔشثٛط ثٝ ٔبِیبت ثشای ٔثبَ ٞضیٙٝ. (2008، 8ػیشٚا٘تغ

ؿٛد وٝ ثب حبكُ خٕغ لیٕت  وّی ثشای ٔحلَٛ یه لیىت ٚاحذ تؼییٗ ٔیٔدضا اسائٝ ؿٛد ٚ لیٕت 
( وٝ ٔٛسٚیتض ٚ ٌشیّٙیف 1993، 10یبدٚ ٚ ٔٛ٘شٚ ؛2001، 9اػتشیٕغ ٚ تبِیغ) ثبؿذ ته اخضا ثشاثش ٔی ته

ٌزاسی تفىیه  لیٕتی  ؿیٜٛ. ا٘ذ تفىیىی أیذٌٜزاسی  لیٕت( ایٗ اػتشاتظی سا 1998) 11ٚ خب٘ؼٖٛ
وٕتش اص دٚ دٞٝ اػت وٝ ثٝ ٚخٛد آٔذٜ اػت ٚ ثؼذ اص ٚسٚد تدبست اِىتشٚ٘یه ٔٛج ، ی ٔحلَٛ ؿذٜ

، ِی ٚ ٞبٖ) اسٔغبٖ آٚسدٚ تٕبیُ آٟ٘ب ثٝ خشیذ سا ثٝ  وٙٙذٌبٖ ٔلشفی چٍٍٛ٘ی سفتبس  خذیذی سا دسثبسٜ
ٞب ثّىٝ دس ٔحیظ ٔدبصی ٚ آ٘لایٗ ثشای  ایٗ ؿیٜٛ اسائٝ لیٕت ٔحلَٛ ٘ٝ تٟٙب دس فشٚؿٍبٜ. (2002

وٙٙذ ٚ دسكذد آٖ ٞؼتٙذ وٝ ثشای ٔحلٛلات ػبیش  ٔحلٛلات اِىتشٚ٘یىی ٚ خبٍ٘ی ٘یض اػتفبدٜ ٔی
تٛاٖ كٙؼت ٞٛاپیٕب سا ٘بْ  ( وٝ دس ایٗ ثیٗ ٔی2010، 12إٞتٌِٛٛیت ٚ دیٍشاٖ) ٞب ٘یض ثىبس ٌیش٘ذ كٙؼت

ت ػبیت وتبة آٔبصٖٚ ٚ ؿشوت ٔجیٗ ٘ت ثلٛس، ٚػت ی اسائٝ لیٕت دس ؿشوت ػبٚت ؿیٜٛ. ثشد
، ٞب دس ٘شخ لیٕتثغٛس خلاكٝ ، ٞب ؿشوت ٞبی ایٗ ی لیٕت ٔٛخٛد دس اسائٝ ثبؿذ ٚ تفبٚت تفىیىی ٔی
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، 1ٔٛسٚیتض ٚ دیٍشاٖ) ثبؿذ ی ٔحلٛلات ٔی ٞبی افضٚدٜ ٚ لیٕت پبیٝ ٔبٞیت ٚ تؼذاد اخضا ٚ ٞضیٙٝ
خت اص  ایضی آیش ٚ ٞبی ٔؼبفشثشی ٞٛایی ٔثُ سیبٖ ؿشوت ثشای ٔثبَ. (2007، 2ثٛسٔبٚ ثیضٚاع ؛1998

ٞب اص  ایٗ ؿشوت. وٙٙذ آیش اػتفبدٜ ٔی ٞب اصخّٕٝ ایشاٖ ٌزاسی ٔتفبٚت ثب ػبیش ؿشوت ٞبی لیٕت اػتشاتظی
ٚ ثب تدضیٝ ٚ تحّیُ وٙٙذ  تفىیه ؿذٜ اػتفبدٜ ٔیٌزاسی  لیٕتٔیلادی اص اػتشاتظی  2009د ػبَ حذٚ

ٌزاسی  صیشا لیٕت ٌزاسد ٔی ثش ؿٙبخت ٚ ادسان ٔـتشیبٖ تبثیش، ٌزاسی لیٕتچٍٍٛ٘ی ؿىُ اسائٝ 
ٔحلَٛ ایدبد   لیٕت ی ثبؿذ وٝ تغییشاتی ٔٛلتی دسؿىُ اسائٝ تفىیه ؿذٜ تلاؿی اص ػٛی ؿشوت ٔی

 . (1998، 4ٌٛسٚیُ ؛2008، 3وٛیُ) ثبؿذ وٙذ وٝ ثش تلٕیٓ ٌیشی ٔلشف وٙٙذٜ اثش ٌزاس ٔی ٔی
 

 ادبیات تحقیق. 2

 قیتحق ی ىٍیطیپژيَص ي پ یوظز یمباو. 1 -2
ٔٛسٚیتض ٚ ) ٔغشح ؿذ 1998تفىیه ؿذٜ دس ٔمبثُ لیٕت ٌزاس ٚاحذ اِٚیٗ ثبس دس ػبَ ٌزاسی  لیٕت
( ٚ پغ اص آٖ ٔحممیٗ ثب ٌؼتشؽ ٚ ثؼظ دادٖ خٛا٘ت ایٗ سٚؽ ثٝ وبسثشدی ثٛدٖ آٖ 1998، 5اسیه

ثٝ ثؼتٍی ٌزاسی  لیٕتایٗ ؿیٜٛ . (2008، ٞبٔیبِتٖٛ ٚ ػیشٚاتغ) ا٘ذ ٔٙتبػت ثب ػبیش ٔتغیشٞب پشداختٝ
تؼییٗ ، ثش٘ذ ٚ سدٜ خغٛط ٔحلٛلات داسد ٚ ؿىُ ٔشػْٛ اسائٝ لیٕت تفىیىی ٔحلَٛ، ٔحیظ، ؿشایظ

ٞضیٙٝ ، تٛا٘ذ ؿبُٔ دػتٕضد اضبفی  ثٟبػت وٝ ٔی لیٕت پبیٝ ثٝ اضبفٝ ٔجّغ یب ٔمذاسی ثٝ ػٙٛاٖ اضبفٝ
ٌزاسی  لیٕت ( وٝ اٌش اص ایٗ سٚؽ2010، 6ٞؼیئٛ ٚ دیٍشاٖ) ثبؿذ ٍٟ٘ذاسی ٚ غیشٜ ٔی، حُٕ ٚ ٘مُ

، (2017، 7ٚیؼتش ٚ دیٍشاٖ) ثبػث خّت تٛخٝ ٔـتشی ،ثشای ٔحلٛلات ثٝ ٘حٛ ٔغّٛة اػتفبدٜ ؿٛد
تمبضب ثشای آٖ ٔحلٛلات افضایؾ چـٓ  (2017، پبِضییش) اثشات ثؼیبس لٛی ثش سفتبس ٔلشف وٙٙذٜ

تفؼیش اص ٔجّغ ( صیشا دسن ٚ 2004، 8صیب ٚ ٔٛ٘شٚ ؛2002، چبوشاٚاتی ٚ دیٍشاٖ) ٌیشی خٛاٞذ داؿت
وؼب٘ی اػت  ی وٝ دسن ٚتفؼیش رٞٙی ثبلایی داس٘ذ ٔتفبٚت اصوٙٙذٌب٘ ٔلشفثشای آٖ دػتٝ اص  اضبفی

 (.2010، 9پذیؾ ٚ ٘یُ، پیب) ثبؿذ ٔی ٞب پبییٗ وٝ دسن ٚ تفؼیش رٞٙی آٟ٘ب اص ػغٛح لیٕت
ٔلشف وٙٙذٜ ا٘دبْ  ذیثش سفتبس خش تفىیىی یٌزاس ٕتیل شیآصٔٛدٖ تبث ٙٝیدس صٔ یٔغبِؼبت ٔتؼذد

ٌزاسی تفىیه ؿذٜ ثش  ثشای ٔثبَ ثبٔجش ٚ دیٍشاٖ ثٝ ایٗ ٘تیدٝ سػیذ٘ذ وٝ اػتفبدٜ اص لیٕت. ؿذٜ اػت
. (2007، ثبٔجش ٚ ٌشَ) تش داسد وّی تبثیش ٘بٔغّٛةٌزاسی  لیٕتاسصیبثی ٔحلَٛ ٘ؼجت ثٝ اػتفبدٜ اص 

وٝ ٔجّغ  ؿذٜ ػلالٝ ثٝ خشیذ سا ٚلتی تفىیهٌزاسی  لیٕتا٘ذ وٝ  ( ثیبٖ ٕ٘ٛد2007ٜ) 10ؿًٙ ٚ دیٍشاٖ
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( ثشای ٔحلٛلاتی ٚ وبلاٞبیی 2012) 1ادٚیٗ. دٞذ وبٞؾ ٔی، اضبفی دس ٔمبیؼٝ لیٕت پبیٝ ثبلا اػت
وّی سا ٌزاسی  لیٕت، تش ٌزاسی تفىیىی ٚ ثشای ٔحلٛلات ثب ثش٘ذ ضؼیف لیٕت، وٝ ثش٘ذ ٔـٟٛسی داس٘ذ

ٌزاسی  ٔغبِؼٝ خٛد ثٝ ایٗ ٘تیدٝ سػیذ٘ذ وٝ لیٕت( دس 2013) ٚ دیٍشاٖ 2ٟٕٔت. پیـٟٙبد دادٜ اػت
 تفىیىی اثش ٔثجت ثش سفتبس خشیذاساٖ داسد.

 یاثش ٔٙف تفىیىی یٌزاس ٕتیا٘ذ وٝ ل ٕ٘ٛدٜ بٖیث، (2002) ٍشاٖیٚ د ـٙبیٚ وش (2002) ٚ ٞبٖ یِ
 تفىیىی یٌزاس ٕتیٚ ٔٛ٘شٚ اثشات ل بیص. ٘ؼجت ثٝ ثش٘ذ ٔحلَٛ داسد وٙٙذٌبٖ ٔلشفثش ٍ٘شؽ ٚ دسن 
صیب ٚ ) دا٘ٙذ یٔ "ٔحلَٛ یٞب ٚ تؼذاد ِٔٛفٝ یٔمذاس ٔجّغ اضبف شیتبث"سا دس  یٙتش٘تیسا ثش ٔحلٛلات ا

 یٌزاس ٕتیوٝ ل ا٘ذ ذٜیسػ دٝی٘ت ٗیخٛد ثٝ ا مبتیدس تحم (1998) اسیهٚ  تضیٔٛسٚ. (2004، ٔٛ٘شٚ
ثبلا ، ٓیاسائٝ ثذٞ وّیسا ثلٛست  ٞب ٕتیوٝ ل یٔحلَٛ سا ٘ؼجت ثٝ صٔب٘ ذیٚ للذ خش ُیتٕب تفىیىی

 وٙٙذٜ سا ساخغ ثٝ ٍ٘شؽ ٔلشف ٞب ٕتیل یٕ٘ٛدٜ اػت وٝ دػتىبس بٖیث (2000) 3ٔبوؼَٛ. ثشد یٔ
 .دٞذ یلشاس دادٜ ٚ سفتبس خشیذ سا وبٞؾ ٔ شیكذالت فشٚؿٙذٜ تحت تبث

وٙذ ِٚی اػتفبدٜ اص آٖ تٛكیٝ  تفىیه ؿذٜ خزاثیت ٚ اسصؽ پیـٟٙبدی ایدبد ٔیٌزاسی  لیٕت
، ثبٔجش ٚ ٌشَ) ؿٛد صیشا ٔؼبیت آٖ اص ٔضایبی آٖ ثیـتش اػت ٚ تبثیش ٔٙفی دس اسصیبثی ٔحلَٛ داسد ٕ٘ی

ٔجبِغ اضبفی سا ٘بٌٛاس دا٘ؼتٝ ٚ ثش ایٗ  وٙٙذٌبٖ ٔلشفثؼضی اص . (1998، 4پشیّغ ٚ ٕٞىبساٖ :2007
صیب ؛ 2004، 5شاٖػچیٙذس ٚ دیٍ) ٞبی خٛد سا تحت پٛؿؾ لشاس دٞذ خٛاٞذ ٞضیٙٝ ٌٕب٘ٙذ وٝ ؿشوت ٔی

( ٚ اص عشف دیٍش دسن ٚ تفؼیش اص ٔجّغ یب ٔمذاس اضبفی ثشای آٖ دػتٝ اص 2005، ٚ ٔٛ٘شٚ
، پیب ٚ دیٍشاٖ) ٔتفبٚت اػت، پبییٗ ٚ یب ٔتٛػظ داس٘ذ، ی وٝ دسن ٚتفؼیش رٞٙی ثبلاوٙٙذٌب٘ ٔلشف
آیب لیٕتی سا وٝ ) ثٝ اصسیبثی ٔحلَٛ اص ٔٙظش ٔٙلفب٘ٝ ثٛدٖ وٙٙذٌبٖ ٔلشفثب ایٗ حبَ . (2010

ٌزاسی  لیٕت فشٚؿٙذٜ تؼییٗ وشدٜ اػت ٔٙلفب٘ٝ اػت یب ٘ٝ؟( ٚ ػغٛح پیچیذٌی ایدبد ؿذٜ دس
ٞبٔجٛسي ٚ ) ٌزاسد پشداص٘ذ وٝ ثش تلٕیٓ ٚ سفتبس خشیذ آٟ٘ب تبثیش ٔی ٔی، ٔحلَٛ ثب تٛخٝ ثٝ ادسان خٛد

تمىیىی ؿذٜ دلیك ٔحبػجٝ ؿٛ٘ذ اص ػٛی دیٍش ثبیذ ٔجبِغ . (2008، 7وبسِؼٖٛ ٚ ٚاثی ؛2013، 6دیٍشاٖ
، 8وبسِیٗ) خٛاٞٙذ اص خضئیبت ػبختبس لیٕت وّی اسائٝ ؿذٜ ثب اعلاع ؿٛ٘ذ صیشا ثؼضی اص ٔـتشیبٖ ٔی

، تٛاٖ اص ٔتغیشٞبی ٔیب٘دی اص خّٕٝ اسصؽ پیـٟٙبدی دسن ؿذٜ ثب تٛخٝ ثٝ ادثیبت تحمیك ٔی. (2009
ی لیٕت تفىیىی ٚ وّی  ٞبی اسائٝ ثش ؿیٜٛٞب ثشای ثشسػی ا ٔٙلفب٘ٝ ثٛدٖ ٚ ػغٛح پیچیذٌی لیٕت
 ٔحلَٛ ثب ٔتغیش سفتبس خشیذ اػتفبدٜ ٕ٘ٛد.
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3 Maxwell 
4 Prelec et al 
5 Schindler et al 
6 Homburg C et al  
7 Carlson & Weathers 
8 Carlin 
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 اوجام تحقیق ضزيرت. 2-2
ثبلا ثشدٖ ٔیضاٖ  ثبؿذ وٝ ثیـتشیٗ ػٟٓ سا دس ٌزاسی ٔی ٞبی ثبصاسیبثی لیٕت تشیٗ آٔیختٝ یىی اص ٟٔٓ

اص ، ی لیٕت ٔحلَٛ اسائٝ ٞبی فشٚؽ وبلا سا داسد ِزا تلاؽ ثشای افضایؾ فشٚؽ اص عشیك ؿیٜٛ
، ٚؿبٖ آ٘لایٗدسكذ اص خشدٜ فش 19 صیشا (1986، 1تٛسػىی ٚ وبٕٞٙبٖ) ثبؿذ إٞیت خبكی ثشخٛسداس ٔی

( 2008، وٛیُ) آٚس٘ذ ٞبی حُٕ ٚ ٘مُ ٚ تحٛیُ ثذػت ٔی ػٛدی فشاتش اص فشٚؽ ٚالؼی وبلا سا اص ٞضیٙٝ
( تحت ػٙٛاٖ ثشسػی ٔؼیبسٞبی تدبست 2007) 2ٚ تؼدت آٚس ٘یؼت وٝ ثب تٛخٝ ثٝ ثبصاسیبثی ؿشوت ؿشپب

ٞبی ثبلای حُٕ ٚ ٘مُ ٕٞشاٜ ثب اللاْ اضبفی سا یىی اص ٟٕٔتشیٗ دلایّی  ٞضیٙٝ، تدبست اِىتشٚ٘یه
ثشای ٚسؿىؼتٝ ؿذٖ فشٚؽ وبست ٚ ٍِٛٞبی ایٙتش٘تی دا٘ؼتٝ اػت چٛ٘ىٝ ٔـتشیبٖ ایٙتش٘تی ٘ؼجت ثٝ 

ٞبی تحٛیُ وبلا دٚ ثشاثش حؼبػیت  ٞضیٙٝ دٞٙذ ٚ حؼبػیت ٘ؼجت ثٝ ٔجبِغ اضبفی حؼبػیت ٘ـبٖ ٔی
. (2000، 3خِٛفؼٖٛ ٚ اػٕیت ثشایبٖ) ثبؿذ ٞبی اللاْ اضبفی ٚ یب ٔبِیبت آٖ وبلا ٔی ٔشثٛط ثٝ ٞضیٙٝ

ثشای ٔثبَ لیٕت تفىیه ؿذٜ ٚ وّی ٔحلَٛ( ثش حبِت سٚا٘ـٙبػی ) ی لیٕت ٔحلَٛ ٞبی اسائٝ ؿیٜٛ
ٔٙدش ثٝ اثش ٌزاسی ، ی آٖ ی ٔٙبػت ٚ سٚا٘ـٙبػب٘ٝ اسائٝوٙٙذٌبٖ اثش ٌزاس ثٛدٜ وٝ دس كٛست  ٔلشف

ی اسائٝ ِیؼت لیٕت ٕٞشاٜ ثب ٔجبِغ آٖ ثبػث  ثب تٛخٝ ثٝ ایٙىٝ ٘حٜٛ. ؿٛد ٔثجت ثش سفتبس ٔـتشیبٖ ٔی
، 4ثشتیٗ ٚ ٚاثیٛ) ؿٛد ٔی "ػٛدٔٙذی ٚ ٔضایبی حبكّٝ"ی ٔحلَٛ  خّت تٛخٝ ٔـتشی ثٝ ٚیظٌی ثب٘ٛیٝ

ی  تٛاٖ دس ؿیٜٛ ی ایٟٙب سا ٔی ؿٛد ٚ ٕٞٝ ی ثبػث افضایؾ تٕبیُ ثٝ خشیذ ٔی( ِزا ایٗ تٛخٝ ٔـتش2008
 ثبؿذ: ٞبی ٔذَ ٔفٟٛٔی دس ایٗ ٔغبِؼٝ ثٝ ؿشح ریُ ٔی تفىیىی پیذا ٕ٘ٛد ثٙبثشایٗ ِٔٛفٌٝزاسی  لیٕت

: لیٕت تفىیه ؿذٜ ؿبُٔ لیٕت پبیٝ ٔحلَٛ ٚ قیمت تفکیک ضذٌ در مقابل قیمت کلی

دس ٚالغ لیٕت وّی ٔحلَٛ سا . تٛاٖ ثٝ كٛست خذاٌب٘ٝ آٟ٘ب سا اسائٝ داد ٕ٘ی ثبؿذ وٝ ٔجبِغ اضبفی ٔی
، ّٔیبت، ٞبی حُٕ ٚ ٘مُ ؿبُٔ ٞضیٙٝ) دٚ یب ػٝ ثخؾ( لیٕت پبیٝ ٚ ٔجبِغ اضبفٝ) ثٝ چٙذ ثخؾ

لیٕت پبیٝ ثٝ اضبفٝ ٔجبِف اضبفی( سا ) اٌش ٕٞٝ ایٗ ٔٛاسد. دٞٙذ ػٛاسم ٚ غیشٜ( ػشؿىٗ ٚ اسائٝ ٔی
 ثبؿذ. ٌزاسی وّی ٔی لیٕت، دادٜ ؿٛد یىدب اسائٝ

ٔلشف  یوّ یبثیاسص یؼٙی آٌبٞی ٚ دسن ؿذٜپیـٟٙبد اسصؽ : ارسش پیطىُادی درک ضذٌ 

، ٍشیؿٛد ثٝ ػجبست د یٚ آ٘چٝ دادٜ ٔوٙذ  یٔ بفتیدس وٝ ٔحلَٛ ثش اػبع آ٘چٝی  وٙٙذٜ اص اػتفبدٜ
ٔٙذی ٚ خٛؿبیٙذی ثیـتشی سا ثشای  ثبؿذ وٝ احؼبع سضبیت ٔی ٞب ٙٝیٔٙبفغ ٚ ٞض ٗیٔٛاص٘ٝ ث ٗیا

دسن  یؼتٍیؿب، اسصؽ ٔؼبٔلات دسن ؿذٜآٌبٞی اص . (1988، 5صیثٕبَ) آٚسد ٔلشف وٙٙذٜ فشاٞٓ ٔی
ثبؿذ وٝ ثش  ٔی اص پَٛا٘ذ ٔٛثش اص پغ یبثیاسص هیٕٞٝ ٘ـبٖ دٞٙذٜ ، اصا٘ذ اص پغ یؿبدٚ ؿذٜ اص ٔؼبّٔٝ 

خبِت ٚ ٟٔییح . (2001، 6٘یّٛس ٚ فشا٘ه) وٙذ ایدبد ٔیدس ٘تیدٝ ٔٛلؼیت سلبثتی سا افضایذ ٚ  خزاثیت ٔی
 ؿٛد. وٙٙذٜ ٔی اثشی ٔثجت ثش سفتبس خشیذ ٔلشفوٙٙذٜ  لیٕت اسائٝ ؿذٜ ثٝ ٔلشف ؿذٖ

                                                           
1 Tversky & Kahneman 
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4 Bertini & Wathieu 
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6 Naylor and Frank 
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٘مغٝ ؿشٚع ثشای  ثبؿذ ٚ وٙٙذٜ ٔی لیٕت ادسان ٔلشف، : لیٕت ٔٙلفب٘ٝقیمت مىصفاوٍ 

ا٘تضاػی اػت ٚ ، ثٛدٖ لیٕت ٔحلَٛٔٙلفب٘ٝ . ٔحلٛلات ثبصاس اػت  ٔحبػجٝ ٚ ثٝ وبسٌیشی اسصؽ
ٔفْٟٛ ایٗ ٔغّت ایٗ اػت وٝ ٔلشف وٙٙذٜ . ؿٛد ٘ٝ ػشضٝ وٙٙذٜ اص دیذ خشیذاس ٍ٘شیؼتٝ ٔی "ٔؼٕٛلا

ٞیٕبٖ ) دیٍش ثٝ حذاوثش ٕٔىٗ ثشػب٘ٙذٞبی  پی آٖ اػت ػّٕىشد ٚ ٘تبیح خٛد سا دس ٔمبیؼٝ ثب عشف  دس
تٛا٘ٙذ دس ٔٛاسدی ثٝ  اٌشچٝ ثشخی اص ٔـتشیبٖ ٔؼتمذ٘ذ وٝ وبلاٞبی ٔٛخٛد دس ثبصاس ٔی. (2008، 1ٚ ٔیّش
ٌزاسی ؿٛ٘ذ ٚ ایٗ ٔٛضٛع تٟٙب دِیّی اػت وٝ آٟ٘ب دس ػذْ  تش لیٕت ٞبی ثیؾ اص حذ ثبلا یب پبییٗ لیٕت

بثُ داسد وٝ آٖ سا ل اتىب ثٝ ٔذَ اسصؽ ٌزاسی لیٕت ٔحلَٛ ثٝ دفبع اص ػُٕ ٚ ا٘تخبة خٛد ٚا ٔی
 یدس پ، 2ثب اػتفبدٜ اص اعلاػبت ٘بٔتمبسٖلجَٛ ٚ ٔؼمٛلا٘ٝ ثذا٘ٙذ یب ٘ٝ؟ صیشا فشٚؿٙذٌبٖ ٚ ثبصاسیبثبٖ 

تٟٙب ٔمبیؼبت ، تحمیمبت ٘ـبٖ دادٜ اػت. (1992، 3آِٗ ٚ ٌبَ) خٛد ٞؼتٙذ تیٔغّٛث یحذاوثش ػبص
ٞبی ؿخلی  ٔمبیؼبت ثب لضبٚتاختٕبػی ٞؼتٙذ وٝ ساثغٝ ٔؼٙب داسی ثبٔٙلفب٘ٝ ثٛدٖ داس٘ذ صیشا ایٗ 

ٌزاسی پٛیبی  لیٕت دس ٕٞیٗ ساثغٝ آٔبصٖٚ دات وبْ. (2004، صیب ٚ دیٍشاٖ) ؿٛ٘ذ افشاد ػٙدیذٜ ٔی
لشاس ٘ذاد وٝ ٕٞیٗ أش  وٙٙذٌبٖ ٔلشفٔحلٛلات دی ٚی دی خٛد سا ثٝ كٛست آؿىبس دس اختیبس 
خٛاٞذ اص  وشد٘ذ وٝ آٔبصٖٚ دات وبْ ٔی ٔٙدش ثٝ ثشاٍ٘یختٝ ؿذٖ خـٓ خشیذاساٖ ؿذ صیشا آٟ٘ب فىش ٔی

 ػزسخٛاٞی وٙذ وٝ ػشا٘دبْ آٔبصٖٚ ٔدجٛس ؿذ وٝ ػّٙبً. ایٗ عشیك ػٛدی اضبفٝ وؼت ٕ٘بیذ
 (.2000، 4ٚیشتٖٛ َٚ)

تشیٗ خض آٖ( ثلٛست ٔدضا  وٛچه) ٔحلَٛ : اٌش ثشای تٕبَْا سطًح ي پیچیذگی قیمت

ٞب  پیچیذٌی لیٕت آٖ ٔحلَٛ اص ػغٛحٌزاسی  لیٕت لیٕت تؼییٗ وٙیٓ ٚ ػپغ آٖ سا اسائٝ ثذٞیٓ
وٝ ٘ـبٖ  یٍشیحبِت د. ثبؿذ ثشخٛسداس خٛاٞذ ثٛد صیشا ثشای اسصیبثی آٖ ثٝ صٔبٖ ثیـتش ٘یبصٔٙذ ٔی

 ٍ٘بٜ ٘تٛا٘ذ هیاػت وٝ اٌش ٔلشف وٙٙذٜ دس  ٗیا، ثبؿذ یٔ ٞب ٕتیػغٛح ل یذٌیچیپ ی دٞٙذٜ
 ایدبد٘ـبٖ اص ، ی پشداختی( دسن ٞضیٙٝ) ـٛد٘سا ٔتٛخٝ  ٞب ٕتیوٙذ ٚ ل یبثیسا اسص یٌزاس ٕتیل
٘ٛع ، ٕتیاػذاد ل ی٘بٍٕٞٛ٘ تٛخٝ ثٝ ثب ٕتیل یذٌیچیپ. ثبؿذ یٔحلَٛ ٔ یٌزاس ٕتیلٌی دس ذیچیپ
دسن  یٞب ػبُٔٚ  ٔحلَٛ( یٝ یپب ٕتیاص ل یٔمذاس بی یدسكذ، یخضئ چٙذ بی یخضئدٚ ) یٌزاس ٕتیل

 . (2013، ٞبٔجٛسي) ٌیشد یلشاس ٔ ُیٚ تحّ ٝیٔٛسد تدض سا ٕتیل اخضا ٚ ػبختبسؿذٜ اص 

، 5دادص ٚ دیٍشاٖ) ٔحلَٛ ذیللذ خش ذاسیاػت وٝ خش یسفتبس خشیذ ٔحلَٛ احتٕبِ: رفتار خزیذ 

ٚ ثشداؿتی اػت وٝ ٔلشف وٙٙذٜ اص ٔحلَٛ یب خذٔت ٔٛسد ٘ظش ا٘تظبس داسد ٚ ایٗ ثشداؿت  (1991
خذٔت یب ٔحلَٛ ثٝ   ؿشوت اسائٝ دٞٙذٜ ٔثجت ٔٙدش ثٝ خشیذٞبی ٔتٛاِی ٚی دس آیٙذٜ ٚ ٔؼشفی

 .ثبؿذ ٔی (1ٕ٘ٛداس )ثب تٛخٝ ثٝ ادثیبت ٔذَ ٔفٟٛٔی ایٗ ٔغبِؼٝ ثٝ كٛست . ؿٛد دٚػتبٖ ٚ آؿٙبیبٖ ٔی
 

                                                           
1 Heyman & Mellers 
2 Asymmetric Information 
3 Allen & Gal 
4 Wolverton 
5 Dodds et al. 
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 َای ارائٍ قیمت محصًل بز رفتار خزیذ مذل مفًُمی تاثیز ضیًٌ. (1) ومًدار 

 

ٚ  "ٌزاسی ٔٙلفب٘ٝ ثٛدٖ لیٕت"، "دسن اسصؽ پیـٟٙبدی"ثب تٛخٝ ثٝ ٘مؾ ػٛأُ سٚا٘ـٙبختی 
سفتبس ی لیٕت ٔحلَٛ ٚ  ٞبی اسائٝ ثٝ ػٙٛاٖ ٔتغیشٞبی ٔیب٘دی ثیٗ سٚؽ "ٌزاسی پیچیذٌی لیٕت"

 حبضش تذٚیٗ ٌشدیذٜ اػت: فشضیبت صیش دس تحمیك، خشیذ
ٌزاسی وّی ثش دسن اسصؽ پیـٟٙبدی تبثیش  ٌزاسی تفىیه ؿذٜ ٘ؼجت ثٝ لیٕت لیٕت .1-1
 تشی سا داسد. ٔثجت
ٌزاسی ثّیظ  ٌزاسی وّی ثش ٔٙلفب٘ٝ ثٛدٖ لیٕت ٌزاسی تفىیه ؿذٜ ٘ؼجت ثٝ لیٕت لیٕت .1-2

 تشی سا داسد. ٞٛاپیٕبیی تبثیش ٔثجت
ٌزاسی ثّیظ  لیٕت ٌزاسی وّی ثش پیچیذٌی یه ؿذٜ ٘ؼجت ثٝ لیٕتٌزاسی تفى لیٕت .1-3

 تشی سا داسد. ٞٛاپیٕبیی تبثیش ٔثجت
 داسی ٚخٛد داسد. ی ٔؼٙب سفتبس خشیذ ساثغٝ، ثیٗ دسن اسصؽ پیـٟٙبد ؿذٜ. 2-1
 . داسی ٚخٛد داسد ی ٔؼٙب ٚ سفتبس خشیذ ساثغٝ ٌزاسی ثیٗ ٔٙلفب٘ٝ ثٛدٖ لیٕت. 2-2
 داسی ٚخٛد داسد. ی ٔؼٙب ٌزاسی ٚ سفتبس خشیذ ساثغٝ لیٕتپیچیذٌی . 2-3
ٔٙلفب٘ٝ ٚ پیچیذٌی ، تٛاٖ اص عشیك ٔتغیشٞبی دسن اسصؽ پیـٟٙبد ؿذٜ سفتبس خشیذ ثّیظ سا ٔی. 3
 وشد.ثیٙی  پیؾٌزاسی  لیٕت

 

 ريش تحقیق. 3
٘حٜٛ تحّیّی ٚ اص ٘ظش  –تٛكیف ، سٚؽٚ اص ٘ظش  یوبسثشد مبتیاص ٘ٛع تحم، اص ٘ظش ٞذف كیتحم ٗیا

آٚسی اعلاػبت دس تىٕیُ  ثشای خٕغ. ثبؿذ ای ٔی وتبثخب٘ٝ –ٔیذا٘ی بصیاعلاػبت ٔٛسد ٘ یخٕغ آٚس
ٚ ٔغبِؼبت ٔٛسدی ٞب  پبیبٖ ٘بٔٝ، تٔمبلا، ای ٚ ایٙتش٘تی ؿبُٔ وتت ٔجب٘ی ٘ظشی اص ٔٙبثغ وتبثخب٘ٝ

اص  وٙٙذٌبٖ ٔلشفثش سفتبس خشیذ  یٌزاس ٕتیل ی اسائٝ ی ٜٛیؿ شیػٙدؾ تبث یثشا. اػتفبدٜ ؿذٜ اػت
اػتخشاج ، یبثیثٝ ٔٙظٛس اسص یثشداس ؾیفؿبُٔ  اعلاػبت یآٚس اثضاس خٕغ. پشػـٙبٔٝ اػتفبدٜ ؿذٜ اػت

 ی ٞبی اسائٝ ؿیٜٛ یبثیاسص یثشای ػٛاِ 27 یا پشػـٙبٔٝ ضیاعلاػبت ٔشثٛط ثٝ ٔٛضٛع ٚ ٘ ٗیٚ تذٚ
 – بدصی – ٔتٛػظ – وٓ –وٓ  بسیثؼ) ىشتیِ یػبّٔپٙچ  فیكٛست ع سفتبس خشیذ وٝ ثٝثش  یٌزاس ٕتیل

لبدس ثٝ دسن ی ٔؼبفشیٙی اػت وٝ  خبٔؼٝ ایٗ پظٚٞؾ ػجبستٙذ اص ٕٞٝ. اػتؿذٜ  ٓیتٙظ (بدیص بسثؼی
ی  ٕٞٝ) ٞؼتٙذ  ا٘لبف ٚ ػغٛح پیچیذٌی لیٕت، ٔؼبئُ سٚا٘ـٙبختی اص خّٕٝ اسصؽ پیـٟٙبد ؿذٜ

 های ارائه قیمتشیوه

محصول

 رفتار خزید

سطوح پیچیدگی 

گذاریقیمت  

منصفانه و معقولانه 

گذاریقیمتبودن

پیشنهاددرک ارسش   
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. وٙٙذ وٝ اص فشٚدٌبٜ ٟٔشآثبد اػتفبدٜ ٔیػبَ(  60ػبَ ٚ افشاد ٔؼٗ ثبلای  17ٔؼبفشیٗ ثٝ خض افشاد صیش 
ی وٛچه  ٞب دس یه ٕ٘ٛ٘ٝ ثؼذ اص ٌشدآٚسی دادٜ) پشػـٙبٔٝ ؿبُٔ ثیؼت ٚ ٞفت ػٛاَ دس چٟبس ثخؾ

ٌزاسی  ٕتوٝ اثش لی ثبؿذ ػی ٘فشٜ ٚ حزف ٚ اكلاح ػٛالات پشػـٙبٔٝ ثب سٚؽ تحّیُ ػبّٔی( ٔی
ٔٙلفب٘ٝ ٚ ، ٌزاسی وّی ثش سٚی ٔتغیشٞبی اسصؽ پیـٟٙبدی دسن ؿذٜ تفىیىی سا دس ٔمبثُ لیٕت

لیٕت تفىیىی ٚ وّی ثب ؿؾ ػٛاَ خٟت . ٔٛسد پشػؾ لشاس دادٜ ؿذٜ اػتٌزاسی سا  لیٕت پیچیذٌی
، ت ٌٛیٝثب ٞفٌزاسی  لیٕتٔتغیش ٔٙلفب٘ٝ ثٛدٖ ، داس ٔتغیش اسصؽ پیـٟٙبدی دسن ؿذٜ ثب پٙح ٌٛیٝ

تٛكیٝ ثٝ دیٍشاٖ ثشای ، خشیذ ٔدذد) ٔتغیش پیچیذٌی ثب ؿؾ ٌٛیٝ ٚ ٔتغیش سفتبس خشیذ ثب ػٝ ٌٛیٝ
ثشای تبئیذ . ا٘ذ ٔٛسد اسصیبثی لشاس ٌشفتٝ ؿذٜ ٞب اػتفبدٜ وٙٙذ( خشیذ ٚ خشیذ اص خبیی وٝ اص ایٗ سٚؽ

٘ظش دس سؿتٝ ٔذیشیت ثبصسٌب٘ی  ایٗ پشػـٙبٔٝ دس اختیبس ٞـت ٘فش اص اػبتیذ كبحت، اػتجبس اثضاس تحمیك
 اػتجبس اص سٚؽ پشػـٙبٔٝ سٚایی ثشسػی ثشای. ٚ اُٞ فٗ لشاس دادٜ ؿذٜ اػت وٝ ٔٛسد تبئیذ لشاس ٌشفت

پشػـٙبٔٝ اػتفبدٜ  پیؾ آصٖٔٛ غیشسػٕی( ٚ آصٖٔٛ) ٔتخللبٖداٚساٖ ٚ  لضبٚت اػبع ثش وٝ ٔحتٛا
دس تحّیُ  1اٚ-اْ-ٕٞشاٜ ثب ؿبخق ثبستّت ٚ وب ( آِفب وشٚ٘جبخ ٞش یه اص ٔتغیشٞب1) دس خذَٚ. ؿذٜ اػت

 ػبّٔی تبئیذی آٚسدٜ ؿذٜ اػت:
 

 تحلیل عاملی. (1) يلجذ

 

 جامعٍ ي ومًوٍ آماری تحقیق . 3-1
تؼذاد افشاد دس ، ی ٔٛسد ثشسػی ثب تٛخٝ ثٝ ٘بٔحذٚد ثٛدٖ خبٔؼٝ ٚ ٘ٛع ٔتغیشٞبی پظٚٞؾ حدٓ ٕ٘ٛ٘ٝ
 384ی آٔبسی ٔٙبػت ثشای ایٗ تحمیك  ٔٛسٌبٖ تؼذاد ٕ٘ٛ٘ٝثبؿذ وٝ ثب اػتفبدٜ اص خذَٚ  دػتشع ٔی

پشػـٙبٔٝ ثٝ ِحبػ ٘حٛی  32، ٞب ٘فش تؼییٗ ٚ ا٘تخبة ؿذ٘ذ وٝ ثؼذ اص خٕغ آٚسی ٚ ثشسػی پشػـٙبٔٝ
ٞبی  دادٜ. ثٛد٘ذ وٝ اص تحّیُ ٚ ثشسػی آٟ٘ب خٛدداسی ٚ وٙبس ٌزاؿتٝ ؿذ٘ذ خٛاة دادٖ فبلذ اػتجبس وبفی 

ثذیٗ . ٌشفت ( ٔٛسد تدضیٝ ٚ تحّیُ لشاس22)  اع اع پی اعثذػت آٔذٜ اص تحمیك ثب اػتفبدٜ اص ٘شْ افضاس 
ضشیت ٕٞجؼتٍی پیشػٖٛ ٚ ، ا٘حشاف ٔؼیبس، ٔیبٍ٘یٗ) ٞبی آٔبسی تٛكیفی ٚ اػتٙجبعی ٔٙظٛس اص سٚؽ

 . سٌشػیٖٛ خغی( اػتفبدٜ ٌشدیذ
 

                                                           
1 KMO  

 آِفب ٔمذاس ٘بْ ٔتغیش

 دسكذ()
 وب اْ اٚ تؼذاد ػٛاَ

ؿبخق 
 ثبستّت

دسكذ ٚاسیب٘غ 
 تؼجیٗ ؿذٜ

 % 71 0/ 000 % 85 5 86.2 ؿذٜ  اسصؽ پیـٟٙبدی دسن
 % 67 0/ 000 % 60 7 91.3 ٌزاسی ٔٙلفب٘ٝ ثٛدٖ لیٕت

 % 68 0/ 000 % 83 6 89.1 ٌزاسی پیچیذٌی لیٕت
 % 77 0/ 000 %61 3 90 سفتبس خشیذ
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 وتایج تحقیق. 4

 تحقیقوتایج تًصیفی . 1 -4
 دٞٙذ. دسكذ سا ص٘بٖ تـیىیُ ٔی 32دسكذ سا ٔشداٖ ٚ  68ٞبی تحمیك  خٙؼیت: دس آصٔٛد٘ی-1
ػبَ ٚ  45تب  30دسكذ ثیٗ  6/46ػبَ ٚ  30تب  18دسكذ ثیٗ  22 میكٞبی تح ػٗ: دس آصٔٛد٘ی-2
 ػبَ ٞؼتٙذ. 60تب  45دسكذ ثیٗ  4/31
 دسكذ ٔدشد ٞؼتٙذ. 2/25دسكذ ٔتبُٞ ٚ  8/74ٚضؼیت تبُٞ: ثش اػبع ٘تبیح تحمیك -3
دسكذ ٔذسن فٛق  5/10، تش ٔذسن دیپّٓ ٚ پبییٗ 3/21ٞبی تحمیك  ٔذسن تحلیّی: دس آصٔٛد٘ی-4

 دسكذ ٔذسن فٛق ِیؼب٘غ ثٝ ثبلاتش داس٘ذ. 5/27دسكذ ٔذسن ِیؼب٘غ  7/40، دیپّٓ

 

 وتایج استىباطی تحقیق. 4-2
( ٔیبٍ٘یٗ وّی ٚ 2) دس خذَٚ. اص ِحبػ آٔبسی ٔؼٙبداس تّمی ٌشدیذ P< 0/05دس ایٗ تحمیك ٔمذاس 

 ا٘حشاف ٔؼیبس أتیبصات وـف ؿذٜ دس ٞش ٔتغیش ثیبٖ ؿذٜ اػت.
 

 (.2) لجذي

 ا٘حشاف ٔؼیبس ٔیبٍ٘یٗ ٔمذاس آِفب ٔتغیش

 2.78 20.99 86.2 ػٛاَ( 5) ؿذٜ دسن پیـٟٙبدی اسصؽ
 3.91 30.01 91.3 ػٛاَ( 7) ٌزاسی لیٕت ثٛدٖ ٔٙلفب٘ٝ

 2.77 8.29 89.1 ػٛاَ( 6) ٌزاسی لیٕت ػغٛح پیچیذٌی
 1.73 13.51 90 ػٛاَ( 3) سفتبس خشیذ

 
اسصؽ پیـٟٙبدی دسن ٌزاسی تفىیىی ٚ وّی ثش ٔتغیشٞبی  ٞبی لیٕت ثٝ ٔٙظٛس ػٙدؾ تبثیش ؿیٜٛ

( دس ٘شْ افضاس 3ثب تٛخٝ ثٝ ٔیبٍ٘یٗ ثشاثش ) اص سٚؽ آٔبس تٛكیفی، ٌزاسی لیٕت ٔٙلفب٘ٝ ٚ پیچیذٌی، ؿذٜ
 اػتفبدٜ ؿذٜ اػت. 22 - اع اع پی اع

 
ٌزاسی وّی دس ٔتغیش اسصؽ  ٌزاسی تفىیىی دس ٔمبیؼٝ ثب لیٕت ٔیبٍ٘یٗ لیٕت، 3ثب تٛخٝ ثٝ خذَٚ 

 1.12 ٔؼیبسٚ ا٘حشاف  2.44ٚ دس ثشاثش  1.01 ٚ ا٘حشاف ٔؼیبس 4.051پیـٟٙبدی دسن ؿذٜ ثشاثش
ثبؿذ ِزا ٘تیدٝ  ٔؼٙبداسی( ٔی = 001/0) دسكذ 95وّی( ٚ ثب ػغح ٔؼٙبپزیشی ثبلای ٌزاسی  لیٕت)

 (. آسمًن یک ومًوٍ مستقل3جذيل )

 

 ٔتغیش اسصؽ پیـٟٙبدی

 ٔمذاس تی

 

 ٔیبٍ٘یٗ
دسخٝ 
 ٔؼٙبداسی آصادی

ا٘حشاف ٔؼیبس 
 اػتب٘ذاسد

95%  فبكّٝ اعٕیٙبٖ 
 ثبلا پبییٗ

 1.1572 0.945 1.0114 0.000 351 4.051 19.499 لیٕت تفىیه ؿذٜ

-9.370 وّیٌزاسی  لیٕت  2.444 351 0.000 1.1205 0.677 0.4422-  
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تشی ثش اسصؽ پیـٟٙبدی دسن  ٌزاسی وّی اثش ٔثجت تفىیىی ٘ؼجت ثٝ لیٕتٌزاسی  لیٕتٌیشیٓ وٝ  ٔی
ٔٛسد لجَٛ ٚ  1-1ی  ثٙبثشایٗ فشضیٝ. ؿٛد ؿذٜ ٔیؿذٜ داسد ٚ ٔٛخت افضایؾ اسصؽ پیـٟٙبدی دسن 

 ٌیشد. تبییذ لشاس ٚالغ ٔی
 

 آسمًن یک ومًوٍ مستقل. (4) جذيل

 

 ٔتغیش ٔٙلفب٘ٝ ثٛدٖ

 ٔؼٙبداسی دسخٝ آصادی ٔیبٍ٘یٗ ٔمذاس تی
ا٘حشاف ٔؼیبس 

 اػتب٘ذاسد
95%  فبكّٝ اعٕیٙبٖ 

 ثبلا پبییٗ

 1.1055 0.9059 0.9518 0.000 351 4.005 19.823 لیٕت تفىیه ؿذٜ

وّیٌزاسی  لیٕت  15.722-  2.09 351 0.000 1.084 1.022-  0.7954-  

 
ٌزاسی وّی دس ٔتغیش  ٌزاسی تفىیىی دس ٔمبیؼٝ ثب لیٕت ٔیبٍ٘یٗ لیٕت، 4ثب تٛخٝ ثٝ خذَٚ 

 1.08ٚ ا٘حشاف ٔؼیبس  2.09دس ثشاثش  905/0 ٚ ا٘حشاف ٔؼیبس 4.005ٌزاسی ثشاثش  لیٕت ٔٙلفب٘ٝ ثٛدٖ
ثبؿذ ِزا ٘تیدٝ  ٔؼٙبداسی( ٔی = 0/ 001) دسكذ 95ػغح ٔؼٙبپزیشی ثبلایٚ ثب  وّی(ٌزاسی  لیٕت)

 تشی ثش ٔٙلفب٘ٝ ثٛدٖ سی وّی اثش ٔثجتٌزا تفىیىی ٘ؼجت ثٝ لیٕتٌزاسی  لیٕتٌیشیٓ وٝ  ٔی
 ٌیشد. ٔٛسد لجَٛ ٚالغ ٔی 2-1ی  ٌزاسی داسد ٚ فشضیٝ لیٕت

 

آسمًن یک ومًوٍ مستقل (5) جذيل  

 

 ٔتغیش ػغٛح پیچیذٌی

 ٔؼٙبداسی دسخٝ آصادی ٔیبٍ٘یٗ ٔمذاس تی
ا٘حشاف ٔؼیبس 

 اػتب٘ذاسد

95%  فبكّٝ اعٕیٙبٖ 

 ثبلا پبییٗ

 0.4523 0.2863 0.791 0.000 351 3.369 8.752 لیٕت تفىیه ؿذٜ

وّیٌزاسی  لیٕت  16.26-  2.071 351 0.000 1.071 1.0487-  0.8166-  

 
ٌزاسی وّی دس ٔتغیش ػغٛح  تفىیىی دس ٔمبیؼٝ ثب لیٕتٌزاسی  ٔیبٍ٘یٗ لیٕت، 5ثب تٛخٝ ثٝ خذَٚ 

وّی( ٚ ٌزاسی  لیٕت) 1.07ٚ ا٘حشاف ٔؼیبس  2.07 دس ثشاثش 79/0 ٚ ا٘حشاف ٔؼیبس 3.36پیچیذٌی ثشاثش 
ٌیشیٓ وٝ  ثٙبثشایٗ ٘تیدٝ ٔی. ثبؿذ ٔؼٙبداسی( ٔی = 0/ 001) دسكذ 95ثب ػغح ٔؼٙبپزیشی ثبلای

ی  ٌزاسی داسد ٚ فشضیٝ ثش پیچیذٌی لیٕت ٔثجتاثش ، ٌزاسی وّی لیٕتتفىیىی ٘ؼجت ثٝ ٌزاسی  لیٕت
 .ٌشدد ٔٛسد لجَٛ ٚالغ ٔی 1-3

پیچیذٌی ، ٌزاسی لیٕت ٔٙلفب٘ٝ ثٛدٖ، ثٝ ٔٙظٛس ثشسػی استجبط ثیٗ اسصؽ پیـٟٙبدی دسن ؿذٜ
ٚ سفتبس خشیذ اص ضشیت ٕٞجؼتٍی اػپیشٔٗ اػتفبدٜ ؿذٜ اػت وٝ ٘تبیح آٖ دس ٌزاسی  لیٕتػغٛح 
 .( آٔذٜ اػت6) خذَٚ
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 مىصفاوٍ بًدن، بیه ارسش پیطىُادی درک ضذٌ، ضزایب اسپیزمه مزبًط بٍ متغیزَای رفتار خزیذ. (6) جذيل

 گذاری قیمتپیچیذگی سطًح ، گذاری قیمت

اسصؽ پیـٟٙبدی  سفتبس خشیذ ٔتغیش
 دسن ؿذٜ

ٔٙلفب٘ٝ ثٛدٖ 
 ٌزاسی لیٕت

پیچیذٌی ػغٛح 
 ٌزاسی لیٕت

 -/.078 142/0** /.185** 1 سفتبس خشیذ
 /.022 -396/0** 1 /.185** اسصؽ پیـٟٙبدی دسن ؿذٜ

 -025/0 1 -396/0** 142/0** ٌزاسی ٔٙلفب٘ٝ ثٛدٖ لیٕت
 1 -/.025 /.022 -/.078 ٌزاسی پیچیذٌی ػغٛح لیٕت

05/0*p< 01/0**p<
 

 
ٔؼٙی  >01/0pی ٔتغیشٞبی تحمیك دس ػغح  ساثغٝ، آیذ ثش ٔی( 6) ٞبی خذَٚ ٌٛ٘ٝ وٝ اص دادٜ ٕٞبٖ

داس اػت وٝ خٛد ٘ـبٖ دٞٙذٜ ایٗ اػت وٝ اص ٔتغیشٞبی ٔٛخٛد دس تحمیك اثشپزیشی داسد وٝ 
ؿٛد یؼٙی  ػذْ ٔؼٙب داسی( سد ٔی) 3-2ؿٛ٘ذ ِٚی فشضیٝ  ٔٛسد لجَٛ ٚالغ ٔی 2-2ٚ  1-2ٞبی  فشضیٝ

ٔیضاٖ ثیٙی  پیؾثشای . ساثغٝ ٔؼٙبداسی ٚخٛد ٘ذاسد تٕبیُ ثٝ خشیذ() ثیٗ ػغٛح پیچیذٌی ٚ سفتبس خشیذ
ٌزاسی ثش سفتبس خشیذ اص تحّیُ  لیٕت اثش ٌزاسی ٔتغیشٞبی اسصؽ پیـٟٙبدی دسن ؿذٜ ٚ ٔٙلفب٘ٝ ثٛدٖ

. ( ثیبٖ ؿذٜ اػت5) ی ٌبْ ثٝ ٌبْ اػتفبدٜ ؿذٜ اػت وٝ ٘تبیح آٖ دس خذَٚ سٌشػیٖٛ چٙذٌب٘ٝ ثٝ ؿیٜٛ
 . داس اػتسفتبس خشیذ ٔؼٙبثیٙی  پیؾدٞذ وٝ ضشایت سٌشػیٖٛ ثشای  ( ٘ـبٖ ٔی7) ٘تبیح خذَٚ

 

 َای آماری رگزسیًن خلاصٍ مذل رگزسیًن چىذگاوٍ بٍ ريش گام بٍ گام ي مطخصٍ. (7) جذيل

 ٔذَ

ضشیت 
 ٕٞجؼتٍی

R 

ضشیت 
 R2تؼییٗ

ضشیت تؼییٗ 
 تؼذیُ ؿذٜ
R

2
.adj خغبٞبی ٔؼیبس ضشایت 

 تغییشات آٔبسی

F تغییشات 
تغییشات 

 Fٔؼٙبداسی 

1 .230a
 053.  050.  1.6951 19.543 .000 

2 345. b
 119.  114.  1.6369 23.640 .000 

 
ثش اػبع ضشیت . اػت 345/0ی سفتبس خشیذ  ضشیت ٕٞجؼتٍی چٙذٌب٘ٝ ثیٗ ایٗ ٔتغیشٞب ٚ ٕ٘شٜ

ضشیت ٔشثغ . ؿٛد ٔیی ایٗ ٔتغیشٞب تؼییٗ  % ٚاسیب٘غ ٕ٘شات سفتبس خشیذ ثٝ ٚػی119ّٝتؼییٗ 
% وُ تغییشات ٚاسیب٘غ سفتبس 11ثبؿذ یؼٙی  ٔی 114/0ٕٞجؼتٍی تؼذیُ ؿذٜ دس ایٗ تحمیك ثشاثش ثب 

٘تبیح ، ؿٛد ( ٔـبٞذٜ ٔی7) ٌٛ٘ٝ وٝ دس خذَٚ ٕٞبٖ. ثبؿذ ٔتغیش ٔؼتمُ روش ؿذٜ ٔی 3ٚاثؼتٝ ثٝ ، خشیذ
یـٟٙبدی دسن ؿذٜ ٚ ٔٙلفب٘ٝ تحّیُ سٌشػیٖٛ ٘ـبٖ دادٜ ؿذٜ اػت وٝ ٔتغیشٞبی ٔؼتمُ اسصؽ پ

ی  ا٘ذ ٚاسیب٘غ ٔشثٛط ثٝ ٔتغیش ٚاثؼتٝ ( تٛا٘ؼتٝسفتبس خشیذی  وٙٙذٜثیٙی  پیؾثٝ ػٙٛاٖ ٔتغیشٞبی ) ثٛدٖ
سفتبس خشیذ تٛػظ  119/0ٚ  053/0وٝ دس ٌبْ اَٚ ٚدْٚ ثٝ تشتیت  سا تجییٗ وٙٙذ ثٝ عٛسی سفتبس خشیذ

 .ٌیشد ضؼیف( ٚالغ ٔی) ٔٛسد لجَٛ 3 ِزا فشضیٝ. ثبؿذ ٔتغیشٞبی فٛق لبثُ تجییٗ ٔی
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ضزایب حاصل اس تحلیل رگزسیًن گام بٍ گام رفتار خزیذ بز حسب متغیزَای يارد ضذٌ ي  (.8)جذيل 

معىاداریَای  ضاخص  

 ٔؼٙبداسی تی ثتب خغبی اػتب٘ذاسد ضشیت ثتب ٔتغیشٞبی ٔؼتمُ

 000/0 5.505  095/1 027/6 ػذد ثبثت
 000/0 5.745 299/0 023/0 133/0 ٔتغیش ٔٙلفب٘ٝ ثٛدٖ

 000/0 5.131 267/0 032/0 167/0 ٔتغیش اسصؽ پیـٟٙبدی دسن ؿذٜ

 
 تٛاٖ ثٝ كٛست صیش ٘ٛؿت: ی سٌشػیٖٛ اػتب٘ذاسدؿذٜ سا ٔی ( ٔؼبد8ِٝ) ثب تٛخٝ ثٝ خذَٚ

  zY = B1 X1 + B2X2 + …. + BkXk 

) =سفتبس خشیذ 267/0 (299/0 + اسصؽ پیـٟٙبدی دسن ؿذٜ (  ٔٙلفب٘ٝ (

 

اسلبْ ٔٙذسج دس ایٗ ٔؼبدِٝ ثٝ ایٗ ٔؼٙبػت وٝ ثب افضایؾ یه ٚاحذ ا٘حشاف ٔؼیبس اػتب٘ذاسد اسصؽ 
ٕٞچٙیٗ ثب افضایؾ . یبثذ ا٘حشاف اػتب٘ذاسد افضایؾ ٔی 267/0ٔیضاٖ سفتبس خشیذ ، پیـٟٙبدی دسن ؿذٜ

سفتبس خشیذ سا ٔٙدش  ا٘حشاف اػتب٘ذاسد افضایؾ دس 299/0، ٌزاسی یه ٚاحذ اص ٔتغیش ٔٙلفب٘ٝ ثٛدٖ لیٕت
ثٝ  F( ثشای اػتجبس ٔؼبدِٝ سٌشػیٖٛ وٝ ثب ٔیضاٖ 9) ٘تبیح تحّیُ ٚاسیب٘غ ٔٙذسج دس خذَٚ. ؿٛد ٔی

 دػت آٔذٜ اػت: 

 
 تحلیل ياریاوس بزای اعتبار معادلٍ رگزسیًن متغیزَای مًرد بزرسی تحقیق (.9) جذيل 

 ػغح ٔؼٙبداسی MS F دسخٝ آصادٌی SS  ٔذَ

 سٌشػیٖٛ  1
 ٔب٘ذٜ ثبلی
 وُ

56.157 
1005.741 
1061.898 

1 
350 
351 

56.157 
2.874 

19.543 

 
00/0  
 

 سٌشػیٖٛ  2
 ٔب٘ذٜ ثبلی
 وُ

126.694 
935.204 
1061.898 

2 
349 
351 

63.347 
2.680 

23.640 

 
00/0  

 
دٞذ وٝ ٔتغیش اسصؽ پیـٟٙبدی  ٘تبیح ثذػت آٔذٜ اص تحّیُ سٌشػیٖٛ خغی چٙذٌب٘ٝ ٘ـبٖ ٔی

Sig=0/00) R, 19/543 دسن ؿذٜ
2
=0/053 , F=ٝی ٔؼٙبداسی داسد ٚ خغی ثٛدٖ  ( ثب سفتبس خشیذ ساثغ

Sig=0/00 R ,23.640) ی ٔتغیش ٔٙلفب٘ٝ ثٛدٖ ساثغٝ. ٌشدد ٔذَ ٘یض تبییذ ٔی
2
=0/119 , F= ثب ٔتغیش )

. ٌیشد لشاس ٔیی سفتبس خشیذ ثّیظ ٞٛاپیٕبیی ٔؼٙبداس ثٛدٜ ٚ خغی ثٛدٖ ایٗ ساثغٝ ٘یض ٔٛسد تبییذ  ٚاثؼتٝ
 .ثبؿذ ٔی( 1)ٕ٘ٛداس ٕ٘ٛداس خغی ایٗ ٔذَ ثٝ كٛست . ؿٛد فشضیٝ ػْٛ ٔٛسد لجَٛ ٚالغ ٔی ِزا
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 ومًدار رگزسیًن خطی. (2) ومًدار

 

 وتایج. 5

 بحث ي وتیجٍ گیزی مذیزیتی . 5-1
 تٛكیفیاص سٚؽ آٔبس ، ٞبی ثذػت آٔذٜ اص پشػـٙبٔٝ ثشای ػٙدؾ سفتبس خشیذ دادٜ، دس ایٗ ٔغبِؼٝ

سٚؽ ٕٞجؼتٍی اػپیشٔٗ ٚ تحّیُ سٌشػیٖٛ اػتفبدٜ ٚ ٔٛسد تدضیٝ ٚ تحّیُ لشاس ٌشفتٝ ، ٔیبٍ٘یٗ()
وّی ٌزاسی  ٌزاسی تفىیىی ٘ؼجت ثٝ لیٕت ٘تبیح حبوی اص آٖ اػت وٝ اػتفبدٜ اص سٚؽ لیٕت. اػت

ثش ایٗ  دٞذ صیشا ٔؼبفشیٗ سا افضایؾ ٔیٌزاسی  لیٕتاسصؽ پیـٟٙبدی دسن ؿذٜ ٚ ٔٙلفب٘ٝ ثٛدٖ 
ثب ٔٙبفغ ٚ ػٛدٔٙذی حبكّٝ ٚ ثب تٛخٝ ثٝ ، وٙٙذ ی سا وٝ ثشای تٟیٝ ثّیظ پشداخت ٔی ٞضیٙٝا٘ذ وٝ  ػمیذٜ

صیشا  ؿٛد ٔیٌزاسی  لیٕت ثبؿذ وٝ خٛد ثبػث افضایؾ اسصؽ پیـٟٙبدی ٌزاسی ٔٛاص٘ٝ ٔی لیٕت ؿفبفیت
وٝ  یٍشید یتیٔض. دٞذ  ٔیاعلاػبت ثیـتشی دس اختیبس آٟ٘ب لشاس ، ا٘ذ وٝ ایٗ ؿیٜٛ ثش ایٗ فشم

اص خّٕٝ ٔیضاٖ ٔبِیبت  یٌبٖ ٔجبِغ اضبف اػت وٝ ٔلشف وٙٙذٜ ٗیا وٙذ یٔ دبدیا تفىیىیٌزاسی  لیٕت
 یٔٙفؼت ػٛدٔٙذٌزاسی  لیٕت ی ٜٛیؿ ٗیا٘ذ وٝ ا ثبٚس ٗیٚ ثش ا ش٘ذیٌ یسا ٔٙلفب٘ٝ دس ٘ظش ٔ ٚ ػٛاسم

ا٘ذ اص عشف دیٍش  فشا٘ه ٘یض ثٝ ایٗ ٘تیدٝ سػیذٜصیؼٕبَ ٚ ٘بیّش ٚ ، ثبٔجش ٚ ٌشَ وٙذ یٔ دبدیسا ا
ؿٛد وٝ ٔـتشیبٖ  ٌزاسی ٔی لیٕت تفىیىی ثبػث افضایؾ پیچیذٌی احؼبع ؿذٜ دسٌزاسی  لیٕت

وٝ ثبثت خشیذ ثّیظ  پشداصؽ ٚ تدضیٝ ٚ تحّیُ ٚ ٔیضاٖ صٔب٘ی، ٞب وٙٙذ تفىیه وشدٖ لیٕت احؼبع ٔی
ا٘ذ صیشا  ثٝ ایٗ ٘تیدٝ سػیذٜ، ی خٛد دس ٔغبِؼٝ (2008) وٛیُ. دٞذ سا افضایؾ ٔی، دٞٙذ اختلبف ٔی

اعلاػبت  ٞبی اخضای یه ٔحلَٛ ثبػث تلاؽ ثیـتشی خٟت تدضیٝ ٚ تحّیُ تفىیه وشدٖ لیٕت
-1، 1-1ٞبی  ثذیٗ تشتیت فشضیٝ. ثشد ؿٛد ٚ ػغح دسٌیشی ٔلشف وٙٙذٜ سا ثبلا ٔی ٌزاسی ٔی لیٕت

ش ثیٗ ٔیضاٖ اسصؽ ایدبد ؿذٜ اص پیـٟٙبد ٚ ٔٙلفب٘ٝ ثٛدٖ ٌیشد اص ػٛی دیٍ ٔٛسد تبئیذ لشاس ٔی 1-3، 2
ٚخٛد داسد ِٚی ثیٗ ػغٛح پیچیذٌی لیٕت ٚ سفتبس خشیذ داسی  ٔؼٙیٞبی  ثب ٔیضاٖ سفتبس خشیذ ساثغٝ
تحمیك ٔٛسد تبئیذ لشاس ٌشفتٝ  2-2ٚ  1-2ی  ثذیٗ تشتیت فشضیٝ. (6خذَٚ ) ساثغٝ ٔؼٙبداسی ٚخٛد ٘ذاسد
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سفتبس ایٗ اػت وٝ ٔیضاٖ  تٛاٖ اص ایٗ تحمیك ٘تیدٝ ٌشفت آ٘چٝ وٝ ٔی. ؿٛد سد ٔی 3-2اػت ٚ فشضیٝ 
ٞبی ٌٛ٘بٌٖٛ ثٝ ٚیظٜ اسصؽ پیـٟٙبدی دسن ؿذٜ ٚ ٔٙلفب٘ٝ  ثٝ ػٙٛاٖ یه أش پیچیذٜ ثب ِٔٛفٝ خشیذ

تٛا٘ذ الذأی خٟت ثبصاسیبثی ٚ  ٞب ٔی ٌزاسی دس استجبط اػت وٝ اػتفبدٜ اص ایٗ اػتشاتظی ثٛدٖ لیٕت
ثبؿذ صیشا ثب تٛخٝ ثٝ  اص ٘ظش سٚا٘ـٙبختی( تٛػظ ٔذیشاٖ ثبصاسیبثی ) وٙٙذٌبٖ ٔلشفثیش لشاس دادٖ تحت تب

 ػملایی یذٞبیثٝ ػٕت ا٘تخبة ٚ خش احؼبػی یذٞبیأشٚصٜ اص ا٘تخبة ٚ خش وٙٙذٌبٖ ٔلشفوٝ  ایٗ
، ؿىُ ٔٙبػتثٝ ٞب(  ٞب ثش اػبع ِٔٛفٝ ثیبٖ لیٕت) تفىیىیٌزاسی  لیٕتاػتفبدٜ اص ، ا٘ذ آٚسدٜ یسٚ

خشیذ ٔلشف وٙٙذٜ اص عشیك ایدبد اسصؽ  ثش سفتبس ٚ ؿٛد یٔحلَٛ ٔحؼٛة ٔ غبتیاص تجّ ی٘ٛػ
 یتٛخٟلبثُ  شاتیتبثثّیظ ٞٛاپیٕب  ٌزاسی پیـٟٙبدی دسن ؿذٜ ٚ ایدبد حغ ا٘لبف ٚ ػذَ دس لیٕت

ٚ تٛصیغ( وٝ تشفیؼبت ، ٞبی ٔحلَٛ یب خذٔت ٚیظٌی، لیٕت) ثب تٛخٝ ثٝ آٔیختٝ ثبصاسیبثی. ٌزاسد یٔ
ٌزاسی  لیٕتی  دس ٟ٘بیت ؿیٜٛ، ثب تٛخٝ ثٝ لیٕت ٚ تشفیؼبت() ٌیشد یه ٔذیش ثبصاسیبثی دس ٘ظش ٔی

وٙذ وٝ ثبػث  وّی دس ٔـتشی حغ سضبیت اص خشیذ سا ایدبد ٔیٌزاسی  لیٕتتفىیىی ٘ؼجت ثٝ 
ػٛد ، ٚؽفش، ٌشدد ٚ دس پیـجشد اٞذاف ثبصاسیبثی اص خّٕٝ افضایؾ ؿٟشت خشیذٞبی ٔدذد ٚی ٔی

 ؿٛد. اثش ثخؾ ٚالغ ٔیٞبی ٞٛاپیٕبیی  ٚ آطا٘غ ؿشوت
 

 پیطىُادات مذیزیتی. 5-2
تجّیغبت( ٔحؼٛة ) ٘ٛػی فؼبِیت ثبصاسیبثیٌزاسی  لیٕتٞبی  ثب تٛخٝ ثٝ ایٙىٝ اػتفبدٜ اص ایٗ ؿیٜٛ

وؼت ٞب ثشای افضایؾ فشٚؽ ٚ  تٛا٘ٙذ اص ایٗ ؿیٜٛ ٞبی تدبسی ٔی ٞب ٚ ػبصٔبٖ اوثش ؿشوت ِزا، ؿٛد ٔی
 ٔضیت سلبثتی ایدبد ٕ٘بیٙذ.

اػتفبدٜ اص ایٗ ، دٞٙذ ٞبی خذٔبتی ثٝ ٔـتشیبٖ خٛد اسائٝ ٔی ٞبیی وٝ فؼبِیت ؿشوت یب ػبصٔبٖ
خٛاة تٛا٘ذ ثؼیبس ػٛدٔٙذ ثبؿذ صیشا ثٝ ثؼیبسی اص ػٛالات ٔلشف وٙٙذٜ  ٔیٌزاسی  لیٕتٞبی  ؿیٜٛ

 ؿٛد. دادٜ ٔی
، تفىیىی( اػتفبدٜ وٙٙذ) ٌزاسی ی لیٕت خٛاٞٙذ اص ایٗ ؿیٜٛ ٞبیی وٝ ٔی ٞب ٚ ؿشوت ثٝ ػبصٔبٖ

 وّی سا ٘یض ٕٞشاٜ ثب لیٕت تفىیه ؿذٜ ثیبٖ وٙٙذ.  ؿٛد وٝ لیٕت تٛكیٝ ٔی
 ٔیضاٖ دسن ٚ ؿٟٛد ٚ ٚفبداسی ٔـتشی اص، ٌزاسی لیٕتٞبی  دس ثشسػی اثشات ایٗ ؿیٜٛ

ا٘ذ ِزا دس تحمیمبت آتی ثٟتش  دس ٘غش ٌشفتٝ ٘ـذٜ، ٘ٙذ ػبّٔی تبثیش ٌزاس ٚالغ ؿٛ٘ذتٛا وٝ ٔیٌزاسی  لیٕت
 . اػت ثٝ ایٗ ػبُٔ ٘یض تٛخٝ ؿٛد

ٌزاسی  لیٕتٞبی  اػتفبدٜ اص ایٗ ؿیٜٛ، داس٘ذٞبیی وٝ دس ثبصاس سلبثت تٍٙبتٍٙی ثب سلجبی خٛد  ؿشوت
سً٘ دس ثشآٚسد سفتبس خشیذ ثؼیبس تبثیش ٌزاس ثٛدٜ وٝ ثبیذ دس چٙیٗ ٔٛالؼی ٔیضاٖ ؿٟشت ثش٘ذ ثؼیبس پش 

 . ٔلشف وٙٙذٜ ٚالغ ؿٛد ٚ ثٝ ػٙٛاٖ ٔتغیشی ٔؼتمُ دس ٘ظش ٌشفتٝ ؿٛد
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 مًاوع تحقیق. 5-3
. خٛد دچبس اؿتجبٜ ٚ خغب ؿٛد یشیٌ ٓیوٙٙذٜ دس تلٕ ٔلشفؿٛد وٝ   ٔی ثبػثتفىیىی ٌزاسی  لیٕت

اص حذ تٛخٝ خٛد سا ثش  ؾیاػت وٝ ٔلشف وٙٙذٜ ث ٗیا ؿٛد یٔلشف وٙٙذٜ دچبس اؿتجبٜ ٔ ٙىٝیا ُیدِ
تٛا٘ذ ثش ا٘تخبة ٔـتشی اثش ٔٙفی ٚ یب  وٝ ٔی وٙذ یٔحلَٛ ٔؼغٛف ٔ یٝ یپب ٕتیل یبثیٚ اسص ُیتحّ

وٝ اص آٖ ثٝ ػٙٛاٖ ٍِٙشٌبٜ ثشآٚسد  دٞٙذ یٚ ثٟب ٔ صٖٚ ٝیپب ٕتیثٝ ل وٙٙذٌبٖ ٔلشف ٔثجت ثٍزاسد صیشا
 . وٙٙذ یاػتفبدٜ ٔ ٕتیل

ػٟٓ ٘ؼجی ثبصاس( دس ) ؿٟشت ثش٘ذ ٚ لذست سلبثت، دس ایٗ تحمیك ػٛأّی اص خّٕٝ ٚفبدسی ٔـتشی
 ٘ظش ٌشفتٝ ٘ـذٜ اػت صیشا ثبػث پیچیذٌی صیبد دس تحّیُ ٚ ثشسػی ٘تبیح خٛاٞذ ؿذ.
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