
 سخن سردبیر

 کِ چشا .شذُ تَلیذ هحصَلات تا باشٌذ بشًذ طشفذاس بیشتش بایذ گاىکٌٌذ هصشف کِ دّذ هی ًشاى جذیذ تحقیقات

 بشًذّای لزا شَد. هی یافت سختی بِ ،ٍفاداس کٌٌذُ هصشف کِ است آٍسدُ بَجَد سا ششایطی ،باصاسّا دس جذیذ تحَلات

 ،تشغیب بشای کاس ایي ذ.ٌکٌ هی استفادُ باصاسیابی تاکتیکْای عٌَاى بِ ٍفاداسی ّای بشًاهِ اص ،ّا بخش  ّوِ بیي دس تش هَفق

 پزیشد. هی اًجام هشتشیاى بیشتش شٌاختي ٍ هعاهلِ تکشاس

 ّای سساًِ کوک بِ جذیذ ًسل اها ،است هْن هختلف ّای ًسل دس ّا اًساى ّوِ بشای فشدی بیي سٍابط اگشچِ

. یکی اص دلایل آى تغییش کٌٌذ هی بشقشاس استباط خَد دٍستاى ٍ سالاى ٍ ّوسي با بیشتش دفعات بِ ٍ بیشتشی افشاد با اجتواعی

 کسب ّای هذل دس بایذ ّا ششکت دلیل، ّویي بِ. استخَد  هادساى ٍ پذساى اًتظاسات بِ ًسبت سَم ّضاسُ ًسل اًتظاسات

بِ عباست بْتش بشًذ هَفق بشًذی است کِ بش پایِ تغییشات سفتاسی ٍ  .کٌٌذ تجذیذًظش خَد باصاسیابی ّای استشاتژی ٍ ٍکاس

سلیقِ ای  هصشف کٌٌذگاى، ایجاد ٍ تَسعِ یابذ. پس هی تَاى ارعاى داشت کِ باصاسیابی ّضاسُ سَم بِ سوت شٌاخت کٌش 

بِ سفتاس هصشف کٌٌذُ دس باصاسّای لزا ّش چِ هطالعات کیفی تش ٍ عویق تشی ًسبت شتشیاى، تغییش هسیش دادُ است. ّای ه

  اًجام پزیشد، پیش بیٌی بْتشی اص آیٌذُ سفتاسی ایشاى هتصَس است.هصشفی 

سٍیکشد ٍ بشسسی کیفی  ( بِلعات رفتار مصرف کننذهدوفصلنامه مطادس ایي شواسُ )اصل اساسی گفتِ شذُ  ّویيبش 

عضیض، دس  پژٍّشگشاىپژٍّش ّا ٍ یافتِ ّای  است تا بَدُ دادُ شذُ ٍ سعی بش ایيبیشتشی کٌٌذگاى، اّویت سفتاس هصشف 

دس ساصهاًْای  "داسی -هشتشی"هٌتشش گشدد. باشذ کِ سْوی ًاچیض دس تحقق شعاس تٌظین ٍ قالب هطالعات ًظام هٌذ کیفی، 

 ایشاًی ایفا ًوایین. 
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